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党
的二十届三中全会审议通过了
《中共中央关于进一步全面深
化改革、推进中国式现代化的

决定》，对构建更有效力的国际传播体系
作出战略部署，为新时代新征程做好国
际传播工作提供了根本遵循，指明了前
进方向。

凤凰出版传媒集团（以下简称“凤凰
集团”）作为出版业主力军，深入学习贯彻
习近平文化思想，全面落实党的二十届三
中全会重大部署，坚持以“版权贸易”“实
物出口”“合作出版”和“全球组稿”四个方
向为发力点，重视与国内外出版企业间的
横向合作，完善海外布局，着力构建全方
位、立体化“走出去”格局，不断增强中华
文明传播力影响力，努力为推进中国式现
代化建设营造良好外部舆论环境。

凤凰集团始终把“国际化”作为“六
大发展战略”之一，持续加强文化“走出
去”的渠道和内容建设，尤其注重长期深
耕与“一带一路”国家的出版合作。“十三
五”以来，集团累计向海外输出非华语版
权3700余项，其中“一带一路”国家输出
占比超70%，向越南实现版权输出400余
项，位居凤凰集团对单个国家版权输出数
量之首。2024年1月，集团面向越南译介

“新时代、新十年”重要成果获评“江苏省
对外宣传工作创新奖”。集团自2020年参
加中国出版协会“一带一路”出版合作典
型案例征集与国际化人才遴选活动以
来，共有21个案例和11位人才入选。

在加快构建中国话语和中
国叙事体系中提升国际传播
效能

在主题出版领域，凤凰集团旗下求
真译林出版社代理输出《习近平与大学
生朋友们》《习近平调研指导过的贫困村
脱贫纪实》等多种图书的英文、俄文版版
权，图书由知名汉学家承担翻译工作，遵
循“一带一路”倡议，展示我国在脱贫攻
坚方面的领导力与创新精神，具有极高
的社会价值和国际意义。

在学术出版领域，《诚信中国》《国家
化、农民性与乡村整合》等图书英文版由
英国泰勒弗朗西斯集团出版发行，并纳
入其“中国视角”系列丛书目录。这些图
书展现了中国学术研究水准，提升了中
国学术国际影响力，推动了中外学术交
流和文化对话。

在传统文化领域，由清华大学国学
研究院刘东教授主编、国内顶尖学者团队
倾力打造的《中华文明读本》，已出版韩
文、越南文、英文和俄文4个文版，并售出
印地文、西班牙文、蒙古文、马来文、泰文
版版权，覆盖亚洲、欧洲和美洲，成为中
华文明跨越国界、连接世界的生动注脚。

在文学出版领域，茅盾文学奖得主
刘亮程代表作《捎话》已输出英文、阿拉
伯文、马其顿文、法文、土耳其文、阿尔巴
尼亚文、波斯文和尼泊尔文版共8个外
文版版权，其中阿拉伯文版获得阿拉伯
著名文学评论家穆尼尔·阿提拜的高度
评价。英文版于2023年伦敦书展期间
上市，在亚马逊、巴诺书店、水石书店等
英美主流渠道销售，得到《亚洲图书评
论》等权威文学期刊书评推荐，国际传播
落地有声、效能显著。著名作家叶兆言
的《南京传》以独特视角讲述中国历史，
已输出英文、俄文、泰文、越南文、马来文
版共5个文版，实现了“一书输出多国”
的良好局面。

在童书出版领域，《村庄变了》立足
儿童视角，以绘本形式讲述了一个普通
中国村庄——浙江安吉余村的美丽变
迁，向世界展示了中国生态文明建设成
就和“绿水青山就是金山银山”的生态理
念，实现了对尼泊尔、斯里兰卡、孟加拉
国、印度、越南等 11 个国家的版权输
出。该书在2024年意大利博洛尼亚童
书展期间亮相，获多家海外媒体报道。

在职业教育领域，凤凰集团策划“中
文+技能”系列丛书，包括为国际商务人
士编写的《商务汉语》、为海外物流管理
人士打造的《物流汉语》、服务于乌兹别
克斯坦、吉尔吉斯斯坦、柬埔寨、马来西
亚等数十所“郑和学院”的《职场中文》
等。这些图书将中文教育与海外社会技
能培训有机贯通，从中文“走出去”和技
能“走出去”两个维度服务“郑和学院”平
台建设。

在加快构建多渠道、立体
式对外传播格局中提升国际
传播效能

积极推动图书互译和各国文化交流
互鉴。坚持“引进来”与“走出去”并重，
积极推动图书互译和各国文化交流互
鉴。凤凰集团作为“亚洲经典著作互译
计划”（中巴互译）的主承办单位，已完
成首批图书出版，项目获评中国出版协
会“一带一路”出版合作典型案例。集
团旗下凤凰美术出版社成为“中也”互
译项目协办单位，求真译林出版社成为

“中吉”“中泰”“中土”3 个互译项目协
办单位。凤凰少年儿童出版社成为“中
柬”互译项目协办单位。

依托重点项目工程，扎实推进文化
交流。凤凰集团积极申报丝路书香工
程、中国图书对外推广计划、经典中国国
际出版工程等国家级项目。《捎话》《有
生》等 24 种图书入选 2023 年度丝路书
香翻译工程，入选总数位居全国出版集
团前列。

坚持引进与输出并重。凤凰集团
积极布局国际市场，与海外 60 多个国
家和地区的著名出版机构保持合作，
每年输出非华语图书版权450余项，译
介海外作品 400 余种。集团及旗下出
版单位以凤凰版优质原创内容为基
础，联合海外知名出版机构，共同打造
知名系列产品，服务全球读者，形成凤
凰国际传播品牌。位于美国芝加哥的
凤凰国际出版公司年销售童书逾 1000
万册，牢固树立全球授权有声童书市
场领头羊地位。

深耕重点国家。“中巴经典著作互
译计划”首批成果于2023年发布，举办
多场宣传推广活动，《无花果树的花：巴
基斯坦短篇小说选集》《解密》等斩获多
个业界奖项，深受读者喜爱。集团积极
推动“新时代、新十年”的重要成果在越
南译介，累计向越南输出《马克思主义
为什么行》《农村党建工作创新》等 30
多种主题图书。2023年 9月，集团与越
南真理国家政治出版社签约，授权其译
介出版洪银兴教授的《中国式现代化论
纲》，2024年双方还将策划举办合作15
周年成果研讨会。集团举办“中国名家
名作走进哈萨克斯坦”签约仪式，签订
共建“凤凰书架”合作协议，《本巴》等8
种中国作家代表作授权哈萨克斯坦出
版社。集团重点打造“江苏名家名作”
外译项目品牌，已推出 14 种图书的 22
种海外版，重点面向英国、美国、加拿
大、法国、西班牙、俄罗斯、泰国、马来西
亚、越南、吉尔吉斯斯坦等12个国家发
行。2024年 5月，集团在法国和匈牙利
举办“‘与凤凰一起阅读中国’——江苏
名家名作国际沙龙”活动，获海外文化
界人士和读者好评。

此外，凤凰集团还将在乌兹别克斯
坦助力“江苏书屋”落地，组团参加阿塞
拜疆国际书展，大力拓展新加坡、马来
西亚实物出口与教材业务等。

在扩大国际人文交流合作
中提升国际传播效能

积极参加国际书展。近年来，集团
组织面向“一带一路”国家的出访、来访
40 余次，通过参加北京国际图书博览

会、东南亚中国图书巡回展、吉隆坡国际

书展、哈萨克斯坦欧亚国际书展等多个

国内外书展，配合中国出版协会“一带一

路”出版工作委员会开展文化交流活动
等多种形式，着力拓展与当地最具出版
实力的出版集团和出版机构的战略合
作伙伴关系，结识了一批当地的核心出
版界朋友，输出了一批“走出去”产品，
增强了凤凰集团在当地的影响力。

加强文化交流。集团多次邀请意

大利、匈牙利、印度、越南、巴基斯坦、
马来西亚、柬埔寨等国家的汉学家、出
版人和学者来华开展学术交流活动，
力促中外优秀出版内容传播。同时，
集团积极组织更多中国著名作家走向
海外，精选传统哲学和传统文化图书，
向“一带一路”国家出版同行推介，让
海外读者近距离了解中国作家和中国
作品。随着“中国作家作品走进土耳
其”“中国名家名作走进哈萨克斯坦”
等“走出去”重点项目的持续推进，凤
凰集团正在积极推动中国优秀文学作
品批量走向海外。

不断做大“凤凰书架”品牌。“凤凰
书架”项目入选中宣部“2020年中华文
化走出去重点项目”“2021江苏省中华
文化走出去重点项目库”。截至目前，
凤凰集团已完成瑞士、印度、海牙、匈
牙利等国 18 家海外“凤凰书架”的建
设，并对已建成的凤凰书架进行动态
更新。2024年 5月，智利“凤凰书架”升
级为“凤凰图书馆”，新建法国巴黎中
国文化中心“凤凰书架”项目。“凤凰书
架”高效连接海外读者阅读需求，服务
凤凰图书“走出去”，助力提升凤凰图书
海外影响力。

整合资源构建传播中心。集团旗
下的省级主流媒体《现代快报》，以提高
国际传播效能为导向展开探索实践，打
造了多个现象级传播案例，在推动江苏
故事、中国故事“破圈”“出海”中发挥了
重要作用。集团旗下各出版单位与“一
带一路”国家紧密合作，持续拓展海外
资源，积累了大批外国机构和专家资
源，为讲好中国故事、传播好中国声音
打造了立体化、多元化网络。集团整合
全产业链资源，对标国际前沿机构，组
建凤凰出版传媒集团国际传播中心
（PGCC），着力构建新型对外传播平台，
创新对外叙事方式，进一步提升国际传
播能力。

凤凰集团将勇担新的文化使命，深
刻认识新形势下加强和改进国际传播工
作的重大意义，以国际化的出版视野和
格局，打造出版精品，创新合作模式，全
力推进与“一带一路”国家出版合作迈上
新台阶，努力为“一带一路”建设、讲好中
国故事贡献更多出版力量。IP
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章朝阳：
构建多渠道、立体式对外传播格局
推动出版合作迈上新台阶


